Regulamin V edycji Ogolnopolskiego Konkursu o Godio Promocyjne (2024)
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SAMORZAD
PROMUJACY

ZDROWIE
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1. Godto Promocyjne ,Samorzad Promujacy Zdrowie” przyznawane jest przez Kapitute Ekspertow
powotang sposrdd osob specjalizujgcych sie w problematyce ochrony zdrowia, zarzadzania
publicznego, zarzadzania jakoscig, komunikacji spotecznej i marketingu komunalnego,
reprezentujgcych polskie uczelnie publiczne i niepubliczne oraz $srodowisko praktykow
zarzadzania, w tym zarzadzania publicznego i zarzadzania jakoscia.

2. Godto Promocyjne ,Samorzad Promujacy Zdrowie” przyznawane jest w konkursie
organizowanym przez Europejskie Centrum Badan nad Jakoscig sp. z 0.0., z siedzibg w
Krakowie, przy ul. Rynek Gtéwny 28, zwang dalej ,Centrum”.

3. Konkurs, o ktérym mowa w pkt. 2 ma charakter cykliczny i organizowany jest w trybie edycji
odbywajacych sie raz do roku.

§2
1. Cele Konkursu ,Samorzad Promujacy Zdrowie” sg nastepujace:
wyroznienie i promocja gmin, powiatow i samorzgdéw wojewodzkich wspierajgcych rozwdj
systemu ochrony zdrowia, profilaktyke zdrowotnga, idee promocji zdrowia oraz ochrone
Srodowiska,
b. wyrdznienie i promocja gmin, powiatow i samorzadow wojewodzkich dbajacych o rozwdj sportu,
turystyki i rekreacji,
c. tworzenie elitarnego klubu najlepszych polskich samorzaddéw w dziedzinie ochrony i promocji
zdrowia oraz ochrony $rodowiska naturalnego,
d. zwiekszenie zainteresowania opinii publicznej, medidéw, inwestoréow, a takze innych samorzaddéw
dziatalnoscig JST w dziedzinie ochrony zdrowia, promocji zdrowia i popularyzacji zdrowego stylu
Zycia,
promowanie partnerskich relacji JST z podmiotami dziatajgcymi na rynku ochrony zdrowia,
promowanie wspoétpracy pomiedzy sektorem ochrony zdrowia a samorzadem terytorialnym,
zachecenie gmin do wypracowania i wdrazania odpowiednich standardéw dziatania administracji
publicznej w dziedzinie ochrony i promocji zdrowia, propagowania sportu, turystyki i rekreaciji,
wsparcie JST w wysitkach majacych na celu przyciagniecie nowych inwestorow w dziedzinie
sportu, turystyki, rekreacji, ochrony srodowiska,
promowanie inwestycji przyjaznych srodowisku.
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§3
W Konkursie ,Samorzad Promujacy Zdrowie” mogg bra¢ udziat jednostki samorzadu terytorialnego:
gminy, powiaty i samorzady wojewddzkie.

§4

1. Zgtoszenia udziatu w Konkursie ,,Samorzad Promujacy Zdrowie” dokonujg organy lub osoby
upowaznione do reprezentowania jednostki ubiegajacej sie o uzyskanie nagrody w Konkursie.

2. Zgtoszenia udziatu w Konkursie ,Samorzad Promujacy Zdrowie” dokonuje sie poprzez przestanie
na adres e-mail Centrum zgtoszenia konkursowego.

3. Zgtoszenie udziatu w Konkursie ,Samorzad Promujacy Zdrowie” jest rbwnoznaczne z
wyrazeniem zgody na udostepnianie danych oraz informacji niezbednych do przeprowadzenia
postepowania konkursowego, zgodnie z przepisami niniejszego Regulaminu.

4. Osoba dokonujaca zgtoszenia do Konkursu jednostki samorzadu terytorialnego oswiadcza, ze
zgtoszenie dokonane zostato przy kontrasygnacie skarbnika tejze jednostki. Osoba ta o$wiadcza
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nadto, ze jest upowazniona, aby skutecznie zgtosi¢ jednostke samorzadu terytorialnego do
Konkursu.

§5
1. Zgtoszenia konkursowe podlegajg ocenie formalnej, a nastepnie - pod warunkiem pozytywnego
wyniku oceny formalnej — ocenie merytorycznej.
2. Celem oceny formalnej jest sprawdzenie poprawnosci wypetnienia zgtoszenia konkursowego
oraz zdolnosci prawnej jednostki aplikujgcej do udziatu w Konkursie.

§6
Oceny merytorycznej w konkursie dokonujg cztonkowie Kapituty Ekspertow.
Kapituta Ekspertéw sktada sie z ekspertéw wewnetrznych i ekspertéw zewnetrznych.
Ekspertow zewnetrznych powotuje sie sposréd pracownikdw polskich uczelni, posiadajacych
dorobek naukowy lub praktyczny w dziedzinie ochrony zdrowia, zarzadzania, zarzadzania
jakoscig lub marketingu komunalnego.
4. Ekspertow wewnetrznych powotuje sie sposréd cztonkéw Zarzgadu Centrum oraz sposrod
pracownikéw lub wspotpracownikéw Centrum, ktdrzy posiadajg wyksztatcenie lub doswiadczenie
zawodowe z zakresu problematyki komunikacji spotecznej, marketingu lub promocji.
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§7
1. Czlonkowie Kapituty Ekspertéw dokonujg oceny uczestnikdw konkursu na zasadzie
niezawistosci, kierujac sie kryteriami prawdy, obiektywizmu, rzetelnosci, uczciwosci i etyki
zawodowej.
2. Czlonkowie Kapituty Ekspertow zachowujg w poufnosci wszelkie informacje pozyskane w toku
oceny.

§8

1. Ocena merytoryczna w konkursie przebiega dwuetapowo. Etapem pierwszym jest ocena
aplikacyjna, etapem drugim jest ocena komunikacyjna.

2. W ramach etapu pierwszego (aplikacyjnego) kazdego uczestnika konkursu dopuszczonego do
oceny merytorycznej ocenia niezaleznie od siebie 2 cztonkdéw Kapituty ekspertéw: ekspert
wewnetrzny oraz ekspert zewnetrzny.

3. Kazdy z ekspertow przyznaje uczestnikowi konkursu od 0 do 30 punktéw konkursowych, co
oznacza, ze w ramach etapu pierwszego oceny uczestnik konkursu moze otrzymac tacznie
maksymalnie 60 punktow.

4. Do etapu drugiego oceny merytorycznej dopuszczeni zostajg uczestnicy konkursu, ktorzy w
ramach etapu pierwszego uzyskajg tacznie co najmniej 40 punktow.

8§9
Ewentualnej rezygnacji z udziatu w konkursie uczestnik konkursu moze dokona¢ najpozniej w
ciqgu 3 dni od dnia nadestania do Centrum drogq elektroniczng zgtoszenia konkursowego.
Rezygnacja z udziatu w konkursie wymaga dochowania formy pisemnej (oSwiadczenie przestane
listem poleconym na adres rejestrowy Centrum), pod rygorem niewaznosci.

§ 10

1. W ramach etapu drugiego (ocena komunikacyjna) kazdego uczestnika konkursu poddaje sie
dodatkowej, uzupetniajacej ocenie, ktérej dokonuje ekspert wewnetrzny.

2. Celem oceny komunikacyjnej jest badanie (analiza) dziatan komunikacyjnych, w tym
informacyjnych, public relations i marketingowych uczetnika konkursu w zakresie promocji
zdrowia, propagowania zdrowego stylu zycia, upowschniania wiedzy na temat Srodowiska
naturalnego, turystyki, ekologii.

3. W ramach etapu drugiego procedury konkursowej ekspert wewnetrzny przyznaje uczestnikowi
konkursu od 0 do 50 punktéw.

g§11
Nagrode w Konkursie, w tym Godto Promocyjne ,Samorzad Promujacy Zdrowie” przyznaje sie
uczestnikom konkursu, ktorzy:



a) w ramach etapu pierwszego (aplikacyjnego) otrzymaja co najmniej 40 punktow
rankingowych.

b) w ramach etapu drugiego (komunikacyjnego) otrzymaja co najmniej 35 punktow
rankingowych.

§12

Podczas trwania procedury ocenu cztonkowie Kapitutu Ekspertow moga wystgpi¢ do uczestnika
konkursu o przekazanie dodatkowych, szczegdtowych informacji, nie ujetych w kwestionariuszu
konkursowym.
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§13
Centrum nie ujawnia nazw ani innych danych uczestnikéow konkursu, ktorzy uzyskali w
konkursie ocene negatywna i nie otrzymali Godta Promocyjnego ,Samorzad Promujacy
Zdrowie”.
Kwestionariusze konkursowe uczestnikdw konkursu, ktérzy nie uzyskali statusu Laureata
Konkursu, sg brakowane niezwtocznie po zakonczeniu procedury konkursowej.
Dane, ktdére zamieszczajq uczestnicy konkursu w kwestionariuszach konkursowych, sg objete
przez Centrum klauzulg poufnosci. Centrum nie ujawnia przekazanych informacji wobec
jakichkolwiek o0sdb trzecich.

§ 14
W kazdej edycji konkursu Centrum, oprocz Godet Promocyjnych ,Samorzad Promujacy Zdrowie”
moze, kierujac sie ocenami Kapituty Ekspertéw lub rekomendacjami Prezesa Zarzadu i
Wspdlnikdw Centrum, przyznac¢ wyréznienia dodatkowe (nadzwyczajne).
Wyrdznienia dodatkowe (nadzwyczajne) mogg zostac opatrzone przez Centrum nazwami
wlasnymi.

§ 15

Konkurs ma charakter certyfikacji Srodowiskowej, a jego koszty pokrywane sg z jednorazowych
optat certyfikacyjnych wnoszonych przez Laureatow.
Uczestnik konkursu, ktdremu przyznane zostanie Godto Promocyjne ,Samorzad Promujacy
Zdrowie” (Laureat Konkursu), zobowigzany jest do wniesienia jednorazowej optaty
certyfikacyjnej z tytutu przeprowadzenia usugi oceny certyfikacyjnej jego zgtoszenia.
Optata certyfikacyjna wnoszona jest po zakonczeniu procedury konkursowej na podstawie
Faktury wystawionej przez Centrum.
Podmioty, ktore wezmag udziat w konkursie, a nie uzyskajgq Godta Promocyjnego ,Samorzad
Promujacy Zdrowie”, nie wnoszg optaty konkursowej ani zadnych innych optat.
Kazdy Laureat Konkursu uzyskuje licencje niewytgczng na postugiwanie sie Godtem
Promocyjnym ,Samorzad Promujacy Zdrowie”.
Licencja ta obejmuje nastepujace pola eksploatacji:
a) publikowanie Godta Promocyjnego na stronie internetowej Laureata,
b) publikowanie Godta Promocyjnego na papierze firmowym, wizytdwkach i gadzetach

promocyjnych Laureata,
c) publikowanie Godta Promocyjnego w drukach informacyjnych i promocyjnych Laureata,
d) publikowanie Godta Promocyjnego w $srodkach masowego przekazu,
e) eksponowanie Godta Promocyjnego w siedzibie urzedu obstugujacego Laureata.
Licencja, o ktérej mowa w pkt. 6, przyznawana jest Laureatowi bezptatnie, co oznacza, ze z
tytutu jej uzyskania Laureat nie wnosi zadnej dodatkowej optaty, tj. optaty innej niz optata
konkursowa, o ktérej mowa w par. 16.
Kazdy Laureat Konkursu uzyskuje licencje niewytaczng na postugiwanie sie zdjeciami z Gali
Finalowej Konkursu, wykonanymi przez Centrum.
Licencja ta obejmuje nastepujace pola eksploatacji:
f) publikowanie zdje¢ na stronie internetowej Laureata,
g) publikowanie zdje¢ w drukach informacyjnych i promocyjnych Laureata,
h) publikowanie zdje¢ w srodkach masowego przekazu,
i) publikowanie zdje¢ w siedzibie urzedu obstugujacego Laureata.
Licencja, o ktérej mowa w pkt. 8, przyznawana jest Laureatowi bezptatnie, co oznacza, ze z
tytutu jej uzyskania Laureat nie wnosi zadnej dodatkowej optaty, tj. optaty innej niz optata
konkursowa, o ktérej mowa w par. 16.



11.

12.

Licencje, o ktédrych mowa w pkt. 6 i pkt. 8., przyznawane sg na okres 12 miesiecy, liczac od
dnia poinformowania Laureata Konkursu o przyznaniu mu Godta Promocyjnego ,Samorzad
Promujacy Zdrowie”.

Centrum zastrzega sobie mozliwos¢ niezorganizowania Gali Finatowej Konkursu w szczegdlnosci
w sytuacji zaistnienia okolicznosci sity wyzszej. Okolicznos¢ niezorganizowania przez Centrum
Gali Finalowej nie wptywa na obowigzek wniesienia przez Laureata optaty certyfikacyjnej, o
ktérej mowa § 15 § 16.

§ 16
Ustala sie nastepujgce stawki optat certyfikacyjnych dla Laureatéw konkursu:
3.500 zt netto — gmina o liczbie mieszkarncéw do 30.000,
4.400 zt netto - gmina o liczbie mieszkancéw od 30.001 do 50.000,
5.300 zt netto - gmina o liczbie mieszkarncéw od 50.001 do 90.000,
6.100 zt netto - gmina o liczbie mieszkancéw powyzej 90.000,
6.100 zt netto - powiat ziemski,
7.300 zt netto - samorzad wojewddztwa.
Poza optatami certyfikacyjnymi, o ktéorych mowa w pkt. 1, w konkursie nie obowigzujg zadne
inne optaty.
Po zakonczeniu oceny konkursowej i wykonaniu procedury (ustugi) certyfikacji konkursowej z
wynikiem pozytywny (przyznanie Godta Promocyjnego ,Samorzad Promujacy Zdrowie”),
anulowanie optaty konkursowej jest niedopuszczalne.

§17

Po uptywie 12 miesiecy laureaci konkursu mogg ubiegac sie o Godto Promocyjne ,Samorzad Promujacy
Zdrowie” na kolejny rok.

1.

§ 18
Przyznane w konkursie certyfikaty i godta promocyjne nie majq charakteru roszczeniowego.
Uczestnicy konkursu, ktérym nie przyznano certyfikatu / godta promocyjnego, nie moga
domagac sie jakichkolwiek ekwiwalentdéw z tego tytutu.
Decyzja o wyniku postepowania konkursowego jest ostateczna i nie przystuguje od niej
odwotanie.

§ 19

W sprawach spornych lub nieuregulowanych w niniejszym regulaminie gtos decydujacy przystuguje
Prezesowi Zarzadu Centrum.

8§ 20
Centrum zastrzega sobie prawo cofniecia lub czasowego zawieszenia prawa do postugiwania sie
Godtem Promocyjnym ,Samorzad Promujacy Zdrowie” oraz wszystkich korzysci z tym
zwigzanych w przypadku stwierdzenia po stronie laureata konkursu zachowan razaco
naruszajacych kryteria przyznania nagrody konkursowej.
Decyzje o cofnieciu lub czasowym zawieszeniu prawa do postugiwania sie Godtem Promocyjnym
»Samorzad Promujgacy Zdrowie” podejmuje Zarzad Centrum.

§ 21

Wszelkie ewentualne spory pomiedzy uczestnikami konkursu a Centrum rozstrzyga sad wtasciwy dla
siedziby Centrum.

Regulamin wchodzi w zycie 23.11.2024 r.



